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Jak odcinac kupony od dziedzictwa,
tradycji i ekologii w branzy
gastronomicznej — czyli czego szuka
wspotczesny turysta kulinarny?

.

Hubert Gonera, landbrand

Tworca szlakdw i marek
kulinarnych
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l\\( STWORZY( | \«HPROMO\«IMO FERTE
- PRODUKTOW ZYWNOSCIONYCH OPARTYCH
0 EXOLOGIE | TRADYCJE, KTORA
POKOCHAJA MIESZKANCY 1 TURYSCI?

*  (zy turysci Poszukuja produktow o
Oznaczonym pochodzeniu Geograficznym?

PPPPPPPPPPPP

e Turystyka kulinarna w Polsce i na Swiecie -
trendy i tendencje, ktore trzeba znac.

e Hubert Gonera landbrand
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Turystyka
Kulinarna

Jedyna forma turystyki,
ktora angazuje piec
Zmystow!
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_ JEDZENIE JEST DLA NAS WAZNE! @s!

Rosnie Swiadomos¢ roli jedzenia w budowaniu
dobrostanu cztowieka (choroby dieto zalezne)

Narodziny trenddw slauthy shoper i slow food

Jest nasza zmystowa i analogowa przyjemnosciq i
tworzy potaczenie miedzy ludZzmi a miejscami —
przyroda i kulturg

Kulinaria sq depozytem kultury i sg waznym
elementem Swiatoweqo dziedzictwa takze
dostrzeganego przez UNESCO
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Z gorgcego, tmietang uielonogo. piwna,
w ktwrym twwrﬁ gruzzami poslekany piywa.

Zad dlan mydczyen w.dliny less do wyboru
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IDEA SLOW LIFE — 0 CO W TYM CHODzI @SL AAAAAA

e ,,Zwolnij, pomysl, dostrzez, celebruj”.
Istotnym jest znalezienie ,, ztotego
srodka miedzy obowigzkami”, a

SELF-
ACTUALIZATION
Pursue Inner Talent
Creativity Fulfillment

. 7 . . . Ve SELF-ESTEEM
przyjemnosciami. Nalezy zarzadzaé / e o \
swoim czasem w sposdb umiejetny, AR T AN
aby w sposdb optymalny, dazy¢ do T .

poprawy jakosci zycia.

Food W S it X
s, Zyjemy tylko po to, aby odkry¢ \ ‘ )
piekno. Wszystko inne jest tylko
: s Zrédto:
SZtqu Oczekl Wanla” h?t)ps?//whatsthepont.files,wordpress.com/2014/05/20140513-214810.jpg

Khalil Gibran
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DEN SLOV LIFE— WSZISTIO ZACZROSEOD

SLOW FOOD) g S

* Idea Slow Life jest rozwinieciem
ruchu Slow Food, ktora
powstata w latach 80. XX wieku
we Wtoszech.

_

*  Wioskiemu recenzentowi
Carlowi Petriniemu nie
podobata sie idea szybkiego
jedzenia, tz. Fast Food.

e Pod koniec XX wieku inne
dziedziny zycia, zaczety
Swiadomie zwalniac tepo, tak
wyksztatcita sie idea Slow Life.

N\

i
§

]

7
7

N

'////

W

Fundusze Rzeczpospolita g Unia Europejska
Europejskie - Polska PODKARPACKIE Europejski Fundusz

Program Regionalny Rozwoju Regionalnego

.



7
7

SLOW LIFE sl

SUSTAINABLES LOCAL * ORGANIC JOLESOME AT
LEARNING + INSPIRING + BUN “/€} NGES <7 588 T e s A Utk o, N
x ek R ¥ , :
1 3 %

Odnowienie swojego zycia duchowego poprzez zwolnienie i
wyciszenie sie. Wiekszego znaczenia nabrata samorealizaja,
relacje z rodzing, zdrowe odzywianie, czy kontakt z natura.
Wskazuje, ze jezeli chce sie zmieni¢ swoje zycie i zwolni,
nalezy zmienic swoj system wartosci.

ABLE
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G

Wraz z rozwojem globalizacji, podstawowe potrzeby
cztowieka sie nie zmienity, ale zostaty zepchniete na dalszy
plan

Kazdy jest inny. Istniejg osoby, ktorym szybkie tempo zycia
odpowiada, spetniaja sie zdobywajac dobra materialne,
awansujac w pracy. Jednak rdwniez takie osoby powinny
pamietac o odpoczynku i relaksie.
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SLOW TRAVH
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Profil turysty slow life'owego:
Podroézuje, chtonie wrazenia, kontempluje.

W podrdzy stawia na poznanie terenu.
Szybciej wybierze miejsce nieznane, w
ktorym poczuje klimat danego miejsca, niz
te standardowe, oblegane turystycznie
miejscowosci

Porzuca wygodna i szybkg komunikacje.
Wybiera np. komunikacje miejska, ktéra jest
tansza oraz lepiej pozwoli mu zwiedzi¢ i
poznac charakter miejsca

Stara sie poznaé spoteczenstwo lokalne,
poprzez zakupy w lokalnych sklepikach, czy

wybor lokalu, do ktérego chodzg mieszkancy.

Podrézuje w sposdb ekologiczny np.
rowerem wynajmuje dom a nie spedza czasu
w hotelu.

Fundusze Rzeczpospollta

Polska

SLOW TRAVH @S.

A Unia Europejska

PO D K A R PAC KIE Europejskl Fundusz §
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FINDING MY

JOMO

The joy of missing out
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Possesslon of Smartphone 2018 vs Growth In Lelsure and Recreation Spend 2018-2030

W 2018 Possession of Smartphone
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RORELACIA SMARTFONY — STRES — WYPOCZYNEN
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2018-2030 total growth

@ Growth in Expenditure on Leisu
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Internet adds to my Dally Stress Level
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\ | Find | am Looking for Ways to Simplify my Life Z

Thaila_nd \

i South AI:::: %
Italy

\ MiddleB:.:“ \

i i §

Germany N\

. .
\\\\ Soueh Kore.
\ United Kin]g:namn

N\ i N\

\ o 10 20 30 o::cf r::mdeniﬂ 70 80 90 100 §

Q\\\\ s Survey (2017)
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1eralne wyjazdy i aktywnosci = X & 13 miejsc bez GSM i WIF, czyli jo X

& @ https://slowhop.com/pl/cyfrowydetoks Yo

Odetchnij od miasta. Warmia i Mazury.

13 MIEJSC BEZ GSM | WiIF REZYLI ODWYK DZIEWCZYNG

T ERIE N
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COLLECT EXPERIENCES

NOT THINGS

_JesteSmy w gos dczerj. - o

Niestabilnoséfinans zna, pedzacy sSwiat
- - -
spkawia, . %

.

ze cdraz'Wie;céj Igediiemy w;obwac’: na zakup przezyc

nie rzeczy! -
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45% re5p0ndentéw w Strong Bellets and Preferences Among Consumers Aged 20-29 | \
wieku 20-29 méwi ’ " .
\ wydawac’ na przezycia nie | feel Ih-:_a1r~;-a=:§.z||_:li'f'ere1:i to the world _
\ na rzeczy..- DUEN fmy ChoiCas and actions \
| prefer to spen Iy ey o eXpenences, \
Zakupy przezyC przynosza i cathr can things e §
\ ba rdZ|eJ diugotrwafe | prefer food that d::-es ot contain animal -
\ szczescie niz zakupy e -
\ materlalne, like to spend time with parents ' §
Przezycia cieszg przed i 0o 1 22 30 4 50 e 70
\\\ po... zakupy rzeczy " orrespendE
\ Wyzwalaja nIEdOSVt JUZ pO M age 20-29 WAl Respondents §
chwili kiedy je zrobimy. \
\
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EXPERIEN(ES NOT T HINGS Gsw

56% DMO uwaza doswiadczenia
za kluczowg czes¢ w ich strategii
marketingowe;.

S

TREKK _E“SOFT

S
N

Tylko 7% wskazuje, ze s3 istotne
W pewnym stopniu

DMO liderzy rynku uzywajg
kontentu i dostepnosci online by
zbudowac marke opartg na
emocjach i inspiracji z
doswiadczeniami w jej centrum

73% of budzetéw destynacji jest
przeznaczanych na marketing
wydarzen, ale bardzo rzadko sg
one w sprzedazy on-line

Fundusze = Unia Europejska N\
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E k uropejskil Funausz \
ip,ﬂggfj :i;oigny Polska PODKARPACKIE Rozﬁ/owPR; gkoial :ego §

ot k=




Z
_

EXPERIEN(ES NOT THINGS

| of your marketin

///

Source: TrekkSoft destination research, 2017

37% doswiadczenia sg USP naszego regionu.

.

N\

.
A\

* 56% sg bardzo wazne dla wizerunku, marki i zysku.
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LOCAL COMMUNITIES s

PODKARPACKIE

o

*  Potrzeba oderwania sie od nurtu zwiedzania
obiektow i destynacji okreslanych jako
turystyczne hity, tzw. must see.

i
*  Podrdz ma stanowic swego rodzaju zyciowe

- r; H )
\ Lan
N . . ! A 4 : -
doswiadczenie oparte na odkrywaniu A\ i 1 M |
W o 47 B
Y . - !

niepowtarzalnych elementow kultury, historii i' ;
lokalnej.

=\

*  Wyjscie poza utarty schemat zwiedzania.

*  (Odnalezienie w odwiedzanym miejscu element s
niekonwencjonalnosci, zaskoczenia i
autentycznosci.
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Doswiadczenia zwigzane z lokalng kulturg, takie jak np. wycieczki kulinarne,
lekcje gotowania, a takze wycieczki historyczne i przezycia zwigzane z
dziedzictwem danego regionu, odnotowuja gwattowny wzrost liczby

Aktywnosci zwigzane z wodg dominowaty w rankingu opublikowanym przez

Rosnacy potencjat branzy doswiadczeri zwigzanych z czasem wolnym: dodanie
do serwisu TripAdvisor ponad 30 000 nowych doswiadczen, zwiekszenie liczby
dostepnych doswiadczen, wycieczek i atrakgji 0 50%.
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TRIPADVISOR 2018 EXPERIENTAL TRAVEL TRENDS @su
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i 1, His.toriccl’cm'd heritage tour | 4 '] 2 5% 3 Soiling tgps : # = " 6’] % §
. Sunset cruises + 8 6 % . Zs _Cctgn;;on trips + 6 O O/O

\ e i

i 3. Private day-trips + 7 9 % ’.‘Q'fé‘ ~, 8'7."‘7#6“06 toﬁrg = v n 5 7 % i

" p

4. Snorkeling + 7 O% 9. Cooking cldr;;és = 5 5 7 %

%

& 6 7 O/O 10 Museum ti(ékets c;hgl.bclsses 5 5 7 O/O
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25,000 \
20,000
15,000 \
10,000
5,000 %
) Aped 50-54 Bred 55-58 Global Average ‘\\\
M2018 W 2025 §
Sowrce: Euromonitor intermationo!
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Mozuwosu @sw

Phantom Swirl - Step-Thru Electri... Gazelle Arroyo C8 Electric Bike | The New W... SWAGCYCLE Pro Pedal-F... 7 Awesome Electric Bikes That Will Have You Zo.. The Fastest Electric
C&N e-Bike
:j_ N DB i, 1
3 QN = v / ¥
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VOLT™ Kensington | Step Through Electric Bicycle 2018 Cool Design 72v 5000W Fat Hero Electric Maxi Price, Mileage, Review - Hero .. Stromer ST5 Electric Bike | The New Wheel San f

All Terrain Kush | Full Suspension Fat E-Bike RTG 500 XT Folding Electric F_.. Ashland Electric Bikes BULLS E-Stream . Elby S1 9-Speed E-Bike Review: He.. Amazon.com : Goplus 2!
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Travel Stories — Food: Street Vendors | Standa 14 Healthy Snacks and Meals that Travel W America's Favorite Places for Food | Travel + Lei... 6 Hottest Foodie Destinations in Europe for 2019 | |
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Strong Bellefs and Preferences Among Consumers Aged 20-29

through my choices and actions
| prefer to spend my money on experiences, -
rather than things
| prefer food that does not contain anima -
products
| like to spend time with parents '

0 10 20 30 40 50 &0 70

% of respondents

.
\

7%
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W Age 20-29 W All Respondents
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([H\N HFERS Gs!

Growth Index of Global Volume Sales of Beer

* Coztego wynika dla rynku:
°*  mniej miesa .

140

* mniej alkoholu

[
i
==

* wiecej treningéw

[
[
==

2011 =100

* wiecej natury

[
=i
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chec poznania siebie — uspokoje

[
=
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DOCIERLIVE KLIENCI - SLEUTHY SHOPPERS sy

Dociekliwi, nieufni korporacjom.

Sprawdzg sami i z pomocg online
— pochodzenie i sktad produktu
Wywodzg sie z pokolen X/Y/Z.
Producenci muszg dostarczac
drobiazgowych dowdd na
zdjeciach lub filmach nt.

produkcji, tancucha dostaw,
zatrudnienia,

Certyfikaty zewnetrzne buduja
wiarygodnosc.
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SLE\H HY SHOPPERS

Respondents That Only Buy from Companles and Brands They Trust

Millennials

Baby Boomers
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S[E\HHY SHOPPERS

 Korporacje dostarczajg
podrabianych produktow
rzemieslniczych, na site wigzg
produkt z lokalng historig /
receptura.

* Dociekliwi - kupuja nie FAI RTRADE

produkt ale catg historie.

* Wazne sg dla nich np.:
produkcja przyjazna
srodowisku, uczciwy podziat
zyskow, efektywna
energetycznie dystrybucja. : - -'a- e
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WOLNA NIEDZIEH\

 Powstanie ogromna luka w
o - wykorzystaniu czasu wolnego.
le Zle a * Ludzie — mieszkancy

aglomeracji - mogg zaczac
b@d’ @e '"a naS' ,strajkowac¢” przed
zamknietymi drzwiami

supermarketow.

Konieczna kontrpropozycja
turystyki.

Najwieksza szansa od lat!
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“Jedzenie i picie to czynnos Cl, Ktore rqb/ga‘zd;gpg( z

s - i | D o
“Poco serwowac tylke u@k  skoro m@myzase‘vowchsyn/en/e?
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~ Zrédto: World Food Travel Association =

\ Fundusze Rzeczpospolita — Unia Europejska
- Europejskie Polska PODKARP /\- =7 Europejski Fundusz
\ Program Regionalny - ey S 12 Rozwoju Regionalnego
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| KIM JEST TURYSTA KULINARNY 1 €O 60 g, §
INTERESLJE?
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Kilka swiezych liczb @SI
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7 5 % POLSKICH TURYSTOW BIERZE POD UWAGE SMACZNE
JEDZENIE PRZY WYBORZE CELU PODROZY
60% Mozliwo$¢ prébowania kuchni

regionalnej
O(y Korzysta z okazji kupienia lokalnych
O produktéw i potraw

Fundusze nia Europejska
rcﬂimﬁemwka kulmﬂ ﬁg%%( BRER VIR iaki. F|I’,o m}% RZGCZpOSpOlﬂa)p%%pﬂédz,Ql - { '~
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Kilka $wiezych liczb sl

7 2 (y JEST SKLONNA NADLOZYC DROGI BY ZJESC POSKLEX W
O NIEPOWTARZALNYM MIEISCL

Majac do wyboru szeroka oferte dan,

4% zdecydowataby sie na dania kuchni

regionalnej, ktorych jeszcze nie probowata

) Postawitoby na dania przyrzadzone
78%

z regionalnych produktow
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urystyka kulinarna, czyli pizza kontra roziaki. Filip F kiewicz, Rzec
FéridgiRzdurysty yip ap lip 558 tReliapdiiRe:

zeczpospolita
Europejskle Europejski Fun
4y g st Rigla ly - Polska PODKARPACKIE Bl Rec l g
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PIWA WODKI, WINO sLooY®zE, OTWARZANKL

OUWY.
OSCYPKI  SERY MIOD RYBY WEDLINY REGIO- CHLEB NALEWKI, REGIO-  CIASTA, PRICTWORY PRIVPRAWY szt
NALNE MIODY  NALNE CIASTKA s

35%
35%

14%
14%
13%

=
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dto: Turystyka kulinarna, czyli pizza kontra proziaki. Filip Frydrykiewicz, Rzeczpospolita, 23.09.2013
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1. Mieszkancem duzego miasta (59%)

2. Ma 25-44 |ata (52%)

. Ma wyzsze wyksztatcenie (62%)

4. Jest pracownikiem etatowym (64%)

5. Po zaspokojeniu niezbednych wydatkow,
ma nieznaczng rezerwe na dodatkowe
wydatki (62%)

Zrédto: Turystyka kulinarna, czyli pizza kontra proziaki. Filip Frydrykiewicz, Rzeczpospolita, 23.09.2013
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et Rzeczpospolita AT
CIBDRMEM - Polska PODKARPACKIE EuropejskiF

Program Regionalny Rozwoju Regio l g

//////////////



\\\\\ s T L e aa )
~JAKI BAGAZ DOSWIADCZER MA POLSKI TURYSTA KULINARNY ®Rsl....

* [wiedzit Swiat — byt w Paryzu, Egipcie, Turgji. . .ale
prawdopodobnie rowniez w Tajlandii oraz w Biatowiezy

e /na smak win z noweqo $wiata, ale bardziej ceni wina z
regionu Bordeaux

* (hetnie kupuje na ryneczkach i w sklepach BIO
* Nie boi sie sera koziego, kozieradki, rukwi wodnej i szczawiu
Zajeczeqo. ..

Chetnie zapyta kelnera z jaka odmiana ziemniaka znalazla
zastosowanie w daniu

E‘d'r‘gggjz:kle Rzeczpospolita . Unia E‘p‘rj°kpels"a
ey g e Rbgic | - Polska PODKARPACKIE o SHee
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Ze turysci kulinarni podaja $rednio1200 USD na
podr6z z czeqo 36% czyli 425 na kulinaria

e Sprofilowani turysci kulinarni wydaja okoto 50%
na kulinaria z catkowitej sumy wydatkéw podczas
podrozy

*  Warsztat kulinarny kosztuje od 100 pln do 400 pln
od osoby

* 7 dniowy wyjazd turystyki kulinarnej do Polski
kosztuje Amerykandw okoto 3000 USD bez
kosztow przelotu

* 3 dniowy udziat w winobraniu z atrakcjami to
wydatek okoto 1000 pln od osoby w jednym z
polskich patacow

*  Szlak szkockiej whisky przyciagnat ponad 1 min
odwiedzajacych i wygenerowat 600 miejsc pracy i
dochdd okoto 30 min funtow

Fundusze
Europejskie Rzeczpospolita

< - Polska
Program Regionalny

\HWSW\(I\ \(\IHNI\RNI\ 10 BIZNES

* International Culinary Tourism Association podaje,
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PODKARPACKIE

Welcome to the

.| Malt Whisky Trail

follow ﬁ

Unia Europejska

Europejski Fundusz
Rozwoju Reg»onalnego
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COPACZY BELGLISKIE PIWO, YXOREANSKIE KIMCHI, DIETE @5! OOOOOO -
SRODZIEMNOMORSKA | KUCHNIE FRANCUSKA?

* Wszystkie te wyroby sg tradycyjnie zwigzane z miejscem pochodzenia
* Tradyga ich wytwarzania przetrwata setki lat

* (harakteryzujq sie ustalong receptura

* Stanowig atrakcje turystyczng

* 53 towarem eksportowym

* [ostaty wpisane na liste niematerialnego dziedzictwa UNESCO
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INESCO?
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United Nations
Educational, Scientific and
Cultural Organization
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TURYSTYKA KULINARNA VS. WIEZA
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85-145 Euro

- Tyle zaptacisz Francuzom

SZCZYT WlEZY Dorosli 145€

Miodziez (12 - 24 lata) 13 €
Dzieci (4-11 lat) 10€

L g darmowy
Dzieci (do 4 lat) bilet
Niepelnosprawni 10€
Towarzysz osoby i0e

mepelnosprawne]

4
(t1)
Dorosli 8,50 €
Miodziez (12 - 24 lata) 7€
Dzieci (4 - 11 lat) 4€
Il PIETRO Dzieci (do 4 lat) da[,rﬁ'gtwy
A Niepelnosprawni 4€
b 4
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Fundusze = Unia Europejska
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Upominek

Miniaturka wiezy
Eiffela

1-15Euro

- Tyle zapftacisz

ulicznym

sprzedawcom z

Magrebu, ktdrzy

sprzedajq

upominki

wyprodukowane

w Chinach | R2eczpospollts G RRRPACKIE ™ europelsi Fundusz

\ e - < RGBS . Rozwoju Regnona\}nego
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NIEDZI WIEZE EIFFELA?

w
m
|

qup
~
—_—
KD
il
T
o=
Lo i
—_
()
w
V’
=
e
—
<X
-
=
s
 —
o=
=T
~
—_J
J—

)

N\
Y 0

SUMA 0D 9 D0 30 EURO 7 CZEGO

0D 100 15 EURO ZAROBI SZARA STREFA
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ZJESC FRANCUSKA KUCHNIE W FRF\N( 1

* |le zarobig na Tobie
Francuzi?

* Co zapamietasz?

* Co kupisz jako
pamiatke?

* O czym opowiesz po

Fundpowroue7 N > :

Europejske . )
Rl ny - Polska PODKAR (3 :5_& T
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~LE ZAROBIA NA TURYSCIE KTdRY ODWIEDZ| @5! ooooooooooo

RESTRURACIE?
S

uma od 50 do 300 euro
Z Czego:
* 5do 40 euro francuskiemu rolnikowi
e 5-50 euro winiarzowi
e 5-30 euro kelnerowi
e 5-30 euro kucharzowi
* 15-90 euro restauratorowi
e 15-60 euro fiskusowi
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Upominek
Butelka francuskiego
wina

10 - 150 Euro

Tyle zaptacisz w
sklepie z winami za
niezte francuskie
wino

Ztego 1/3to
wynagrodzenie
winiarza

1/8 to transport
Pozostate to zarobek
sprzedawcy i fiskusa

Eﬂ?gggjzsekie Rzeczpospolita AT U"'? EurokaeJika
- Polska PODKARPACKIE ROZWOTDRég ona? e;o

Prog ram Regi onalny




CO DZIELI WIEZE EIFFELA | KULINARIA WE *

AN B B A

16 listopada 2010 roku UNESCO ogtosito
Francuska Kuchnie

(Gastronomic meal of the French)
mianem —

niematerialnego dziedzictwa ludzkosci.

Na liscie tej znajduja sie takze: Flamenco,

swieto zmartych w Meksyku.
Jako uzasadnienie podano, ze kuchnia Wieza Eiffela nie zostata
francuska jest: ,zjawiskiem spotecznym wpisana na liste
powstatym w celu umozliwienia sSwiatowego dziedzictwa
swietowania najwazniejszych UNESCO.

\ momentow w zZyciu jednostek i

7

biorowosci”
Fundusze

Europejskie
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* Tutaj nie mamy badan wprost

* Aletendencje swiatowe mowig o coraz wiekszej Swiadomosci
konsumentow (slaughty shipers) checi czystego zycia (clean
lifers)

» Badania brytyjskie potwierdzaja coraz wiekszg wrazliwos¢
odbiorcow na jakosc i lokalnos¢ poswiadczone certyfikatami

W Polsce swiadomosc rosnie i jest najwieksza w metropoliach

DN
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£ £522 Rzeczpospolita AT Unia Europejska
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3\<0 ARZENH\ 2 AT OZNA(ZONYM

GEOGRI\H(ZNIE

Autentyczny e
e E
e Zachowuje tradycyjne metody

i - ]

e Cos z czego mozna byc
dumnym

* Doswiadczenie najlepszego
smaku
wyprodukowanym wedtug

najwyzszych standardow ]
e Czyni produkty bardziej _
pozadanymi
e Czysty i naturalny -
* Powszechnie dostepny -
e Tylko marketingowy chwyt

* Tylko na specjalne okazje Zrédto: Gl Brands — raport Brand Dialoque 2019
S | ]
FunégZigrstwo

Europejskie Rzeczpospc 0% 20% 60%

Program Regi onalny - Polska Rozwoju Regionaln ego
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PRODUKTY OZNACZONE JAKO LOKALNE

Consumers Much More Likely to Buy Gl Products
18-24 2534
L 1 !

41.49 ‘ el I I
28.8%
17.9%
35 | 45-34 | 55-65 | 65+ |
Age Breaks
Brand Dislogue British Gl Brards Apdl 2079 1.

designed by '@ freepik.c
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IDECYDOVANIE CHETNIED LUB NIECO CHETNIE) >t
KUPIA PRODUTY 61 NIZ NIEOZNACZONE

Protected Status Drives Prefer e

7
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Nearly three in four British consumers (71.4%), believe
that the y e much more likely or somewhat more likely t;
purchase products wr.h a geographical indication. Y

Brits a u\,"\momky buy Gl prody

oW
staoadproductsTh 5o 34 a gognop s34.1%
much more likel y p urchase a to 44-years-olds
41.4% much more likely to purch Gl products

The inclin bypror-c'd ver standar dpodcts
significan Jy drop s for t age group, with only 17.9% . f
o‘.‘the4 o 54-year old agreeing that geographical y

indication makes them much more likely to buy a product.

Bran alogue conducted similar research with Parma
Hamii ;D [ I ted whe.h a Protected
Designa fO rigin DO tamp on packaging
ka h consumers mo lly o buy the product.
O‘f the C c | members s yed 38% viewed

ymbol her qu mporta very important
wh n deciding to p cha a product. Geographical
indications rema sign o‘ quality and help reinforce

wrand value for cConsumers
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7APRASZAM DO
WSPOEPRACY

HUBERT GONERA

HGONERA@LANDBRAND.PL

M. Ferber

WIRGLTCIAL M SRR CATRRRAOREED
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