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Na początku i na końcu jest



Folwark Wąsowo

przetwory

miejsce

uprawy 
eko

jeden wspólny koncept, 
gdzie historia spotyka się z 
nowoczesnością 
w duchu slow life 



Folwark Wąsowo

historia
szacunek i miłość
wizja i pasja



historia

150 letnia historia miejsca z 
ogrodniczymi tradycjami

15 budynków pod opieką 
Konserwatora Zabytków



szacunek i miłość
pierwsze uprawy naturalne  warzyw

certyfikacja ekologiczna pola

pierwsze przetwory sygnowane 
marką Folwark Wąsowo

adaptacja pierwszego budynku na 
potrzeby agroturystyczne 



wizja i pasja
rebranding i zmiana opakowań 
przetworów

adaptacja i remont stodoły na 
potrzeby dużych imprez

remont budynku Źrebięciarni i 
otwarcie restauracji

adaptacja i remont budynku 
Stajni na potrzeby hotelu



pierwsze 
opakowania

etykiety 
przejściowe

rebranding i zmiana opakowań 
przetworów

pierwsze 
opakowania

etykiety 
przejściowe



rebranding i zmiana opakowań 
przetworów



adaptacja i remont stodoły na potrzeby 
dużych imprez



remont budynku Źrebięciarni 
i otwarcie restauracji



kuchnia bazująca na własnych
ekologicznych warzywach i  produktach regionu



komunikacja z klientem 



historia

autentyczność

konsekwencjaludzie

miejsce



Co to jest marka?

Marka, inaczej znak fabryczny, znak 
firmowy (ang. brand, trade mark) –
znak określający producenta: nazwa lub symbol 
graficzny (znak towarowy) umieszczany na 
wyrobach w celu ochrony przed 
naśladownictwem lub podrabianiem, 
podszywaniem się, przypisywaniem sobie 
autorstwa.



Informacją

Wizerunkiem 

Obietnicą

Wartością

Osobowością

Emocją

Czym jest marka współcześnie?



• Kim jesteśmy?

• W czym jesteśmy dobrzy i czym możemy się 
wyróżnić?

• Dla kogo jesteśmy?

Ale także:

• Jak chcemy być postrzegani?

• Jakie są nasze cele i wartości?

Aby zbudować silną markę należy 
sobie odpowiedzieć na kilka 
kluczowych pytań.



Kim jesteśmy?



w współczesnym świecie
największą wartością jest

Autentyczność



tworząc swoje produkty 
należy pamiętać aby stała za tym

prawdziwa historia 

Jakich elementów firmy szukają współcześni konsumenci?



tworząc swoje produkty 
należy pamiętać aby stała za tym

prawdziwa historia 

Materiały z strony www producenta



Wybrałem ten symbol jako znak firmowy, ponieważ składniki naszego 
makaronu to cząstki, ziarna życia (dosłownie i w przenośni), zaś 
całość tworzy kwiat - kwiat, który trafia do Państwa.

Materiały z strony www producenta



Materiały z strony www producenta



Materiały z strony www producenta



Materiały z strony facebook producenta



W czym jesteśmy dobrzy i 
czym możemy się 

wyróżnić?



Jeśli jesteś w czymś dobry, rób to!

Materiały z strony www producenta



Jeśli jesteś w czymś dobry, rób to!

Materiały z strony www producenta



Nawet najprostszy surowiec daje 
ogromne możliwości

Historia tej firmy zaczęła się od 
pomysłu, który miał ratować 
wiśniowy sad rodziny i 
wielopokoleniową tradycje uprawy 
wiśni Pana Piotra Muzyki.

Materiały z strony www producenta



Materiały z strony www producenta



Nawet najprostszy surowiec daje 
ogromne możliwości

Historia naszych przetworów 
zaczęła się od potrzeby uprawy 
ekologicznych warzyw dla rodziny 
Wiełów. 

Warzyw było tak dużo, że rodzina 
zaczęła je sprzedawać w 
najbliższym otoczeniu. 

Zapotrzebowanie na naturalne 
warzywa rosło, a wraz z 
zwiększającą się sprzedażą 
pojawiały się głosy klientów 
sugerujących produkcję 
przetworów.



Nawet najprostszy surowiec daje 
ogromne możliwości

18



tylko aronia?

Materiały z strony www producenta



Kim chcemy być?



Czy chcemy kontynuować 
tradycje?

Czy chcemy kreować nowe 
trendy?

Czy chcemy aby nasza marka 
promowała idee, które chcemy 
rozpowszechniać?



Tradycja w butelce
Jedyne takie piwo w Polsce, odtworzone przez
Pomorski Browar Tradycyjny i Pana Lucjana Iwanowicza

Materiały z strony www producenta



tradycyjna 
pomorska receptura
takie same składniki
taka sama technologia
ten sam człowiek

Materiały z strony www producenta



Ci, którzy wyprzedzają trendy

Materiały z strony www producenta



Produkty jako wizytówka 
większego konceptu

Juhowo Farm to Projekt Wiejski, z którego w przyszłości ma powstać wzorcowe gospodarstwo 
naukowo-badawcze na Europę Środkowowschodnią, zajmujący się w głównej mierze badaniami 
oraz wszelkimi kwestiami związanymi z rolnictwem biodynamicznym i ekologicznym oraz 
kształceniem i dokształcaniem osób pracujących w gospodarstwach biodynamicznych oraz w 
dziedzinie środowiska naturalnego.

Materiały z strony www producenta



Dla kogo jesteśmy?

- z myślą o kim tworzymy nasze produkty?

- w jaki sposób chcemy je dystrybuować?

- w jaki sposób chcemy się komunikować z naszym 
klientem?



Produkt elitarny 

- dla koneserów, dla restauracji

- sprzedaż bezpośrednia 

- targi, spotkania branżowe, prasa branżowa

Sery z ekologicznego 

gospodarstwa 

Marka Grądzkiego



Stara Mleczarnia

sery

trendy

tradycja

Materiały z strony www producenta



tradycja
Materiały z strony www producenta



sery

Materiały z strony www producenta



trendy

clean lebel

biodegradowalne opakowania

dotacje na rozwój
Działania 2.3 „Proinnowacyjne usługi dla przedsiębiorstw”
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwój 2014 – 2020.
Tytuł projektu: „Opracowanie i przetestowanie technologii produkcji serów 
dojrzewających z międzyprocesową separacją ziarna serowego”.

To pojęcie używane w przemyśle 
spożywczym określa naturalne 
produkty wysokiej jakości, które 
nie zawierają sztucznych 
dodatków, barwników, 
polepszaczy strukturalnych 
mogących mieć negatywny wpływ 
na zdrowie.

Materiały z strony www producenta



komunikacja
Materiały z Instagram producenta



historia jednego miodu



rodzina i pasja

Materiały z strony www producenta



prosty przekaz 

Materiały z strony www producenta



komunikacja
Materiały z Instagram producenta



dbałość o środowisko naturalne

identyfikowalność dzięki nowym technologiom

czysta etykieta

identyfikacja z marką

żywność probiotyczna

alternatywne źródła białka

naturalne barwniki 

Nowe trendy 2019, które kształtują 
międzynarodowy rynek



„mięsne” przekąski

produkty morskie

modne tłuszcze

biohacking, czyli świadome zarządzanie biochemią 

naszego organizmu poprzez dietę

żywność funkcjonalna dla ludzi starszych

zero waste

Nowe trendy 2019, które kształtują 
międzynarodowy rynek



dbałość o środowisko

Materiały https://www.lidl.pl/pl/Zobowiazanie-w-zakreseie-redukcji-zuzycia-
plastiku-9134.htm



żywność probiotyczna

Materiały z strony www producenta



alternatywne źródło białka

Materiały z strony www producenta



biohacking

Materiały z strony www producenta



Jakie nowe wyzwania stawia przed nami klient z 
pokolenia Z?

Jaki jest układ demograficzny w Polsce i kto 
będzie kluczowym kluczowym klientem 
produktów eko?

W którym kierunku będzie rozwijał się rynek 
sprzedaży produktów ekologicznych?

Kim jest przyszły 
klient eko rynku?



Dziękuję za uwagę


